
Behövs Ljusreklamförbundet?
Vid förbundets senaste årsmöte i Malmö den 18 maj 2007 (det lär hållas ett under 2009) beslutades att ta ut en serviceavgift från medlemmarna motsvarande 0,07 procent av omsättningen. Minimiavgiften bestämdes till 3 500 kr och maximiavgiften till 35 000 kr Den planerade omläggningen av uttagsgrunden innebär oförändrade avgifter för de allra flesta företagen. Dock sker en viss avgiftshöjning för medlemmar med hög omsättning. 

Etablerade branscher inom handel och industri vet sedan länge att bästa chansen att komma fram till våra myndigheter och beslutsfattare är via sammanslutningar för att uppbåda maximal tyngd i sitt agerande. Samma förhållande gäller för ljusreklambranschen. Om vi skall nå framgång i kvicksilverfrågan eller om vi vill påverka våra stadsplanerares syn på ljusreklam, eller hur vi skall tackla energifrågorna, miljörörelsen mot onödigt ljus, skräpreklamen i våra stadskärnor, så krävs ett samfällt och kraftfullt agerande.
Ljusreklamförbundet i sin nuvarande skepnad bildades 1977. I handlingsprogrammet som antogs skulle förbundets primära uppgift vara att sätta ljusreklamen på kartan. I vår nuvarande styrelse tillmäter vi självfallet den här uppgiften lika stor betydelse som våra företrädare. I år arrangerade vi för 12:e gången Stockholms Stads skylttävling. Till denna tävling har vi också knutit ett designpris. Här får eleverna på landets ledande designskolor deltaga i en pristävling som går ut på att i huvudstaden presentera ett virtuellt skyltförslag i ett område som stadsarkitekten pekar ut.

Den här typen av tävling har också initierats i Malmö och det finns förslag på att köra igång i Göteborg. Många mindre orter har sedan länge tävlingar om årets bästa skylt. Med tävlingar och seminarier för designers når vi syftet att knyta kontakter med unga människor som i framtiden kommer att syssla med reklam. Oftast handläggs företagens skyltfrågor på företagens fastighetsavdelningar men med det arbete som våra föregångare startade, och som vi nu driver med framgång, hamnar skyltfrågorna där vi vill ha dem - i företagens reklambudget.
Ljusreklamförbundet är också remissinstans vilket innebär att myndigheter vänder sig till oss när en fråga som rör branschen utreds. När förbundet bildades 1977 var energifrågorna en mycket aktuell fråga. Även i framtiden kommer energifrågan att inta en central plats. Av våra kolleger ute i Europa vet vi att en kraftfull rörelse håller på att växa fram som har som sin enda punkt på agendan att rensa bort ”onödigt ljus”. Här måste vi mobilisera och vara förberedda när attackerna når våra delar av världen.

När kvicksilverfrågan utreddes representerades branschen av Ljusreklamförbundet. Vi samlar statistik och tar fram broschyrmaterial som visar att vi tar frågan på allvar. I vårt umgänge med Naturvårdsverket och Kemikalieinspektionen har vi etablerat förtroendefulla kontakter där myndigheterna har övertygats om att vi inom förbundet har god kontroll på vad som händer. Ett sådant förtroende för en hel bransch kan aldrig skapas av enskilda företag där var och en kör  ”sitt eget race”. Från och med 2007 är alla företag som importerar eller tillverkar elektriska eller elektroniska produkter och sätter dem på den svenska marknaden skyldiga att registrera sig hos Naturvårdsverket samt rapportera sin verksamhet dit. Även här gör förbundet insatser för samordning och förenkling.
En organisation har också ett ansikte inåt det vill säga mot medlemmarna. Den enskilt största branschfrågan som medlemmarna kontaktar kansliet i är när man vill ha hjälp mot landets byggnadsnämnder. I sådana frågor har Ljusreklamförbundet byggt upp en specialkompetens som medlemmarna kan utnyttja kostnadsfritt. Sammanfattningsvis finns ett antal fördelar med förbundet som
· Vi kan kraftsamla via Ljusreklamförbundet

· Vi fungerar som sammanhållande länk mot myndigheterna
· Vi skapar förtroende för branschen och branschföretagen med vår kanslifunktion som alltid finns tillgänglig och kan ta fram efterfrågat bakgrundsmaterial

· Vi svarar på remisser genom Ljusreklamförbundet vilket också skapar förtroende för branschen
· Styrelsen initierar aktiviteter som når kreatörer i angränsande branscher

· Ljusreklamförbundet står som inbjudare till seminarier för branschföretag och kreatörer knutna till branschen
· Styrelsen tillmäter de möten Ljusreklamförbundet arrangerar stor betydelse då dessa utgör gemensamma samlingspunkter för tillverkning, montering och försäljning i branschen.

· Medlemmarna får hjälp med att upprätta inlagor till lokala byggnadsnämnder samt handlingar för att överklaga tagna beslut.

Genom förbundets medlemskap i Svensk Industriförening får medlemmarna hjälp med

· Information och tolkning av lagar och kollektivavtal

· Anställningsavtal, VD-avtal m m

· Arbetsrättsliga blanketter för anställningsformer, uppsägning m m

· Leveransbestämmelser (finns särskilt framtagna för bl a Ljusreklamförbundet)

· Kompanjonavtal

· Inköpsavtal

· Konsultavtal

· Serviceavtal

· Licensavtal

· Agentavtal

Miljö (läs kvicksilver och lysdioder), reklamljus och energi kommer att bli frågor i framtiden där branschen måste agera gemensamt för att ha en chans att balansera politiska ytterligheter.
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